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SICHTBARKEIT

SEO-Leitfaden

So verbessern Sie Sichtbarkeit, Reichweite und Online-Findbarkeit nachhaltig.

OGSE Ressourcen - Lesedauer ca. 8 Minuten

Was heute wirklich zahlt

Suchmaschinenoptimierung hat sich in den letzten Jahren spurbar verandert: Statt einzelner Tricks
zahlt heute vor allem, wie gut eine Seite die tatséchliche Suchintention der Nutzenden erflllt. Google
bewertet Inhalte zunehmend danach, ob sie eine Frage wirklich beantworten — nicht danach, wie oft
ein Keyword vorkommt.

Die wichtigsten Faktoren im Uberblick

e Suchintention & Content-Qualitat: Inhalte, die eine konkrete Frage vollstandig und verstandlich
beantworten, werden bevorzugt.

e E-E-A-T: Erfahrung, Expertise, Autoritat und Vertrauenswirdigkeit — sichtbar etwa durch echte
Beispiele, nachvollziehbare Angaben zum Unternehmen und transparente Inhalte.

e Technische Grundlagen: schnelle Ladezeiten (Core Web Vitals), einwandfreie mobile
Darstellung, funktionierendes HTTPS und eine saubere Seitenstruktur.

e Backlinks: Verlinkungen von vertrauenswirdigen Seiten bleiben ein starkes Vertrauenssignal —
Qualitat schlagt hier klar Quantitat.

e Marke & Wiedererkennung: Nutzer, die gezielt nach einem Unternehmen suchen, signalisieren
Google zuséatzliche Relevanz.

Praktische Ansatzpunkte flr den Einstieg

e Klare, thematisch fokussierte Seiten statt einer einzigen Seite fur alle Themen.
e Aussagekraftige Seitentitel und Meta-Beschreibungen, die den Inhalt ehrlich zusammenfassen.

e Ladezeiten regelmaRig prifen — insbesondere auf mobilen Geraten.
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e Ein aktuelles Google-Unternehmensprofil fiir lokale Sichtbarkeit, wenn Kunden vor Ort relevant
sind.

e Strukturierte Daten (Schema.org) einsetzen, damit Suchmaschinen Inhalte besser einordnen
kénnen.

Ein Blick nach vorn

Mit dem Aufkommen Kl-gestiutzter Suchantworten (z. B. direkt in den Suchergebnissen
zusammengefasste Antworten) gewinnt sogenannte Answer-Engine-Optimierung an Bedeutung:
Inhalte, die klar strukturiert, prazise und leicht zitierbar formuliert sind, werden eher als Quelle fir
solche KI-Antworten herangezogen. Die Grundregel bleibt dabei dieselbe — echte Substanz schlagt
Taktik.

Lokale Sichtbarkeit nicht vergessen

Fur Unternehmen mit regionalem Kundenkontakt ist ein vollstandig gepflegtes
Google-Unternehmensprofil oft wirkungsvoller als jede allgemeine SEO-MalRnahme: aktuelle
Offnungszeiten, echte Kundenbewertungen und stimmige Kontaktdaten entscheiden haufig direkt
daruber, ob aus einer Suche ein Anruf oder eine Anfrage wird.

Erfolg messen statt raten

SEO wirkt selten sofort — umso wichtiger ist es, Fortschritt anhand belastbarer Kennzahlen zu
verfolgen statt nach Gefuihl zu bewerten. Hilfreich sind dabei vor allem die Entwicklung des
organischen Traffics, die Positionen fir die wichtigsten Suchbegriffe sowie die Klickrate in den
Suchergebnissen. Ein Blick alle paar Wochen reicht meist aus — tagliche Schwankungen sind normal
und selten aussagekraftig.

Bereit fur den nachsten Schritt?

OGSE unterstitzt Sie bei der Umsetzung — von der ersten Einschatzung bis zur laufenden Betreuung.

Vereinbaren Sie ein kostenloses Erstgesprach tber ogse.info oder schreiben Sie uns direkt an
info@ogse.info.
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